Promille-Umfrage gesamt

0.5 Promille - Barometer ‘98

Ergebnisse einer Umfrage unter Gastronomen
1in Wien, Kirnten und der Steiermark

ausgefiihrt von Dr. Stefan M. Gergely
im Auftrag der Fachgruppe Gastronomie
der Wirtschaftskammer Osterreich sowie der Fachgruppen
Gastronomie der beteiligten Bundesliander

Vorbemerkung

Im Mirz 1998 wurde eine Umfrage unter Gastronomiebetrieben in Kérnten, der
Steiermark sowie in Wien durchgefiihrt, um die Einfliisse der 0.5 Promille-
Regelung auf die Umsitze in den Monaten Jdnner und Februar 1998 zu
analysieren. Gefragt wurde nach den Umsatzverinderungen gegeniiber dem
Vergleichszeitraum des Vorjahres. Die Umsatzdaten von 550 Betrieben lassen
erste  Riickschliisse auf Anderungen im Ausgeh- und Trinkverhalten der
Gastronomiekunden zu.

Zusammenfassung

1. Die Umsiitze mit alkoholischen Getrinken sind im Janner und Februar
1998 gegeniiber dem Vergleichszeitraum des Vorjahres im Schnitt drastisch
zuriickgegangen. Am deutlichsten ausgeprigt ist der Riickgang bei Spiritu-
osen ( - 38 %), gefolgt von Bier ( - 23 %) und Wein ( - 22 %).

2. In Summe sind die Riickginge beim Konsum alkoholischer Getrinke in
der Bundeshauptstadt Wien deutlich geringer ausgepriigt als in den Landes-
hauptstidten Graz und Klagenfurt.
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3. Lokale, die nur mit dem Auto erreichbar sind, verzeichnen stirkere
Riickginge bei Umsitzen mit alkoholischen Getrinken als Lokale in einer
Wohngegend.

4. Am vergleichsweise geringsten sind die Umsatzriickginge bei
alkoholischen Getrinken in Hotelrestaurants und Gasthofen, gefolgt von
Restaurants und Betrieben der Fast-Food- und Systemgastronomie sowie
Bierlokalen / Pubs. Uberdurchschnittlich hohe Verluste bei Umsiitzen mit
alkoholischen Getrinke verzeichnen Weinstuben / Vinotheken, (Land)Gast-
hiuser und Bars / Diskotheken.

5. Die Analyse der Umfrageergebnisse zeigt, daBl ein Viertel der
untersuchten Lokale Riickginge bei alkoholischen Getrinken von mehr als
50 Prozent meldet Dieses Viertel muB bei Fortschreibung der aufgezeigten
Trends als in seiner Existenz gefihrdet eingestuft werden; davon betroffen
sind konkret 10.000 Betriebe mit rund 35.000 Beschéftigen.

6. Unter den Annahmen, daBl sich die im Janner und Februar ‘98
gemessenen Trends beim Gastronomieumsatz in den Monaten Mirz bis
Dezember ‘98 fortsetzen und in den - zur Zeit nicht untersuchten -
Bundeslindern dhnlich ausfallen wie in Wien, Kérnten und der Steiermark,
ist fiir das Jahr 1998 ein kumulierter Umsatzriickgang in der oster-
reichischen Gastronomie von fast 13 Milliarden Schilling zu erwarten.

Ergebnisse im Detail

Die Umsitze mit alkoholischen Getrinken sind im Jénner und Februar 1998
gegeniiber dem Vergleichszeitraum des Vorjahres im Schnitt drastisch zuriick
gegangen.

Am deutlichsten ausgeprigt ist der Riickgang bei Spirituosen ( - 38 %),
gefolgt von Bier ( - 23 %) und Wein ( - 22 %).

Zugenommen haben dagegen die Umsiitze mit Kaffee und Tee ( + 3 %) und
mit alkoholfreien Getrinken ( + 8 %).

Die Speisenumsitze sind im angegeben Zeitraum riickldufig ( - 8 %).

Obwohl noch unklar ist, in welchem Ausmall sich diese Trends in den
kommenden Monaten fortsetzen wird, scheint jetzt schon absehbar, daf} die
Umsitze der Osterreichischen Gastronomie infolge der Einfiihrung der 0.5
Promille-Grenze in der Jahresbilanz ‘98 deutlich riickldufig sein werden. Denn
die Riickginge bei Umsitzen mit alkoholischen Getrinken sind durchweg
deutlich hoher als Zugewinne bei Umsidtzen mit alkoholfreien und
Heilgetrianken.
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Umsatzentwicklung bei Getranken und Speisen
in Wien, Steiermark und Karnten
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Drastische Unterschiede in der Umsatzentwicklung zeigt die Analyse nach
Regionen: Lokale in der Wiener Innenstadt verzeichnen bei alkoholischen
Getrinken sogar eine leichte Zunahme und bei alkoholfreien Getridnken ein Plus
von 18 %. In den Wiener Bezirken 2 bis 9 werden bei alkoholischen Getrinken
Verluste von 10 % gemeldet, die in den Bezirken auB3erhalb des Giirtels auf 22 %
ansteigen.

In Summe sind die Riickginge beim Konsum alkoholischer Getrinke in der
Bundeshauptstadt deutlich geringer ausgepriagt als in den Landes-
hauptstidten Graz und Klagenfurt; letztere weist dramatisch hohe Verluste
von 35 % auf (bei Spirituosen wird in Klagenfurt sogar ein durchschnittlicher
Riickgang von 50 Prozent gemeldet).

Die Unterschiede zwischen ldndlichen und stiddtischen Regionen sind in
Steiermark und Graz bzw. Kérnten und Klagenfurt deutlich geringer ausgepragt
als in den Wiener Bezirksgruppen. Moglicherweise spielt dabei der Umstand eine
Rolle, dall zahlreiche Wienerinnen und Wiener frither hdufig in Aullenbezirke
und nahe gelegende (Heurigen-)Gemeinden gefahren sind und nunmehr, nach
Einfithrung der 0.5 Promille-Grenze im StraBenverkehr, auf solche Ausfliige
verzichten und statt dessen vermehrt innerstdadtische Lokale frequentieren. Fiir
letztere ergibt sich daher, da der generelle Riickgang des Konsums von
alkoholischen Getrianken durch neue - aus anderen Ausgehregionen
,zugewanderte - Konsumenten kompensiert wird.
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Umsatzverdnderung nach Bundesland / Stadt / Stadtregion

DAk fr.Getr ] 18 wWien |
W Alkohol. Getr.

Wien IFIX

Wien

Wien X-XIl

Graz

Steiermark

Karnten

35 Klagenfurt

-40 -30 -20 -10 0 10 20

Die Umsatztrends in Wien, der Steiermark und Kéarnten unterscheiden sich auch
nach der Verkehrslage der untersuchten Betriebe. Lokale, die nur mit dem Auto
erreichbar sind, verzeichnen generell stirkere Riickginge bei Umsiitzen mit
alkoholischen Getrinken als Lokale in einer Wohngegend.

Lokale in der Nihe einer Haltestelle von Verkehrsmitteln verzeichnen die
geringsten Verluste bei Umsidtzen mit alkoholischen Getrinken. FEine
Detailanalyse zeigt, da3 jene Lokale, die steigende Umsitzen bei alkoholischen
Getrinken aufwiesen, weit iiberdurchschnittlich hdufig in Nédhe einer Haltestelle
situiert sind.

Umsatzverdanderungen nach Erreichbarkeit der Lokale
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Die Analyse der Umsatzverinderungen in Abhingigkeit des Betriebstyps
ergibt ebenfalls signifikante Unterschiede: Am vergleichsweise geringsten sind
die Umsatzriickgidnge bei alkoholischen Getrinken in Hotelrestaurants und
Gasthofen, gefolgt von Restaurants und Betrieben der Fast-Food- und
Systemgyastronomie sowie Bierlokalen / Pubs.

Uberdurchschnittlich hohe Verluste bei Umsiitzen mit alkoholischen
Getrinke verzeichnen Weinstuben / Vinotheken, (Land)Gasthiuser und
Bars / Diskotheken.

Umsatzverdnderungen nach Betriebstyp
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Stark ausgeprigt sind die Unterschiede mit Hinblick auf die GroBie der
untersuchten Lokale: Lokale mit mehr als 80 Verabreichungsplitzen
verzeichnen geringere Riickginge bei Umsitzen mit alkoholischen Getrinken
sowie hohere Steigerungen bei Umsitzen mit alkoholfreien Getrinken und
Kaffee bzw. Tee als kleinere Lokale.

Diese Unterschiede diirften nicht in erster Linie mit geidndertem Trinkverhalten
zusammen héngen: Bereits in fritheren Untersuchungen (Studie ,,Gastronomie
2000 und ,,Gastro-Barometer ‘97¢) zeigte sich, dall groBere Lokale eine deutlich
bessere Umsatzentwicklung aufweisen als kleinere. Dieser Trend setzt sich auch
nach Einfiihrung der 0.5 Promille-Regelung offenbar fort.
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Umsatzverdanderungen nach LokalgréBe
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SchluBfolgerungen

Die oben angefiihrten Daten lassen erste Riickschliisse auf das Trinkverhalten der
Konsumenten nach Einfithrung der 0.5 Promille - Grenze im Straenverkehr zu.
Wenngleich der Erhebungszeitraum von zwei Monaten relativ kurz bemessen
erscheint, sind die gemeldeten Riickgiinge bei alkoholischen Getrinken dennoch
so deutlich ausgeprigt, dal ernste Konsequenzen fiir die Gastronomiebranche
befiirchtet werden miissen:

Unter den Annahmen, daB3 sich die im Jdnner und Februar ‘98 gemessenen
Trends beim Gastronomieumsatz in den Monaten Mirz bis Dezember ‘98
fortsetzen und in den - zur Zeit nicht untersuchten - Bundeslindern &dhnlich
ausfallen wie in Wien, Kérnten und der Steiermark, ist fiir das Jahr 1998 ein
kumulierter Umsatzriickgang in der osterreichischen Gastronomie von fast
13 Milliarden Schilling zu erwarten.

Diese Hochrechnung geht von einem Jahresumsatz in der heimischen
Gastronomie von 110 Milliarden Schilling und Getrdnkeanteilen von 35 Prozent
(alkohol. Getr.) und 20 Prozent (alkoholfr. Getr.) aus (Daten der Fa. A.C.
Nielsen fiir das Jahr ‘96):

Jahresumatz '96 Veradnderung in % Hochrechnung '98

Jahresumsatz Gastronomie '96 110.000.000.000
davon 35 % alkohol. Getr. 38.500.000.000 -28 -10.780.000.000
davon 20 % alkoholfr. Getr. 22.000.000.000 6 1.320.000.000
davon 39 % Speisen 42.900.000.000 -8 -3.432.000.000
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Hochgerechneter Umsatzriickgang -12.892.000.000

Fir die Gemeindebudgets sind - unter den genannten Annahmen - Minder-
einnahmen an Getriankesteuer von nahezu einer Milliarde Schilling zu erwarten,
fiir das Bundesbudget deutlich hohere Ausfille beim Mehrwertsteueraufkommen,
Betroffen sind auch Einnahmen aus den Titeln Bier- und Weinsteuer etc.

Die Analyse der Umfrageergebnisse zeigt weiters, dal rund zehn Prozent der
Lokale trotz der 0.5 Promille-Regelung Zunahmen bei Umsidtzen mit
alkoholischen Getrinken aufweisen, dafl aber ein Viertel der untersuchten
Lokale Riickginge von mehr als 50 Prozent meldet Dieses Viertel muf} bei
Fortschreibung der aufgezeigten Trends als in seiner Existenz gefihrdet
eingestuft werden; davon betroffen sind konkret 10.000 Betriebe mit rund
35.000 Beschiftigen.

Erwartungsgemil sind die Umsatzeinbullen bei Lokalen, die nur mit dem Auto
erreichbar sind, groBer als bei Lokalen in einer Wohngegend. Die
diesbeziiglichen Unterschiede sind allerdings nicht sehr stark ausgeprigt. Das
deutet darauf hin, daB} in den ersten zwei Monaten dieses Jahres generell weniger
alkoholische Getrinke konsumiert wurden, unabhédngig davon, ob die Géste zum
Lokal mit dem Auto fahren oder nicht. Moglicherweise ist das Ausgehen
gewohnheitsméfBig mit dem Benutzen des eigenen Autos verkniipft (Stichwort
, Lapetenwechsel), soda} der Vorteil von Lokalen in einer Wohngegend (noch)
nicht so deutlich zum Tragen kommt.

Zum FEinwand, die Daten seien moglicherweise nicht reprisentativ, weil jene
Lokale bevorzugt den Fragebogen ausgefiillt haben konnten, die sehr hohe
Umsatzeinbuflen bei alkoholischen Getrinken verzeichnen, ist anzumerken, daf3
die Verteilung der Lokale auf die einzelnen Betriebstypen in etwa jener
entspricht, die beim Gastro-Barometer ‘97 erhalten wurde. Bei der vorliegenden
Umfrage hat ein etwas hoherer Anteil von groBen Lokalen geantwortet, wihrend
Lokale mit unter 80 Verabreichungsplitzen statistisch unterreprisentiert sind.
Aus groBeren Lokalen werden allerdings, wie oben ausgefiihrt, geringere
UmsatzeinbuBlen bei alkoholischen Getrinken gemeldet als aus kleineren
Lokalen. Daraus ergibt sich, daB3 die tatsdchlichen UmsatzeinbuBlen bei der
Gesamtheit der Lokale etwas hoher sein konnten als die im vorliegenden Sample
verzeichneten.

Wien, am 6. April 1998 Dr. Stefan M. Gergely
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